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  :مأموریت و ظایف اصلی
اي  هاي تبلیغاتی محلـی و منطقـه   ها و فعالیت   ـ تدوین سیاست ها و ارائه راهکارهاي برنامه       

  .هاي لازم  استانها و اعمال نظارت
ـ تحلیل و بررسی نیازهـاي تبلیغـاتی سـازمان و ارزیـابی تنگناههـاي تبلیغـی بمنظـور                   

  .دستیابی به تبلیغات مؤثرتر
هـاي تبلیغـاتی مناسـب براسـاس          ـ برنامه ریزي در جهت تهیه و تنظیم طرحها و برنامـه           

  .هاي اجرایی سازمان سیاست 
هاي آمـوزش   اي تولید برنامهه ـ برنامه ریزي و نظارت در جهت تامین درخواستها و سفارش     

  .اي  رسانه
  .اي سازمان ـ ساماندهی و نظارت بر تولیدات رسانه

  .ـ بکار گیري ابزارهاي تبلیغاتی به منظور جذب و نگهداري مخاطبین 
اي بـا   هـاي تبلیغـی و رسـانه    ـ هماهنگی و مشارکت در مطالعه ، بررسی و تـدوین برنامـه        

  .واحدهاي سازمانی و استانها 
اهنگی ، همکاري و ایجاد ارتباط بامجامع هنري و مؤسسات عمومی غیـر دولتـی بـه                 ـ هم 

  . منظور جلب مشارکت آنان در تبلیغ و ترویج سواد 
  .ها طبق ضوابط و مقررات مربوطه  ها و دستورالعمل ـ تهیه و تنظیم بخشنامه

  .ـ برنامه ریزي به منظور بهسازي روشها با ارائه طرحهاي نوین و پویا 
  
 


